temat: Strategie marketingowe

1. Strategia marketingowa — zbior dziatan, ktére maja zapewni¢ realizacje zamierzen
przedsigbiorstwa wobec rynku. Jej formutowanie to proces decyzyjny, polegajacy na
wytyczeniu najistotniejszych probleméw oraz okresleniu sposobow ich rozwigzan.
Zakres przedmiotowy strategii marketingowej obejmuje:

e oceng sytuacji rynkowej,
e weryfikacje¢ rynku docelowego,
e okreslenie szans i zagrozen,
e wybor instrumentéw marketing — mixu.
Ze wzgledu na rozne kryteria wystepuje wiele rodzajow strategii marketingowych.

2. Przyklady strategii marketingowych:

e Strategia penetracji rynku — polega na intensyfikacji sprzedazy
dotychczasowego produktu,

e strategia rozwoju produktu — polega na wprowadzeniu nowego produktu
lub ustugi na dotychczasowy niezmieniony rynek,

o strategia dywersyfikacji — polega na wejsciu na nowe rynki z nowymi
produktami,

o Strategia defensywna — polega na nastawieniu na przetrwanie
przedsiebiorstwa, nastgpnie nast¢puje stopniowe wycofywanie si¢ z rynku,
zmniejszenie zdolno$ci produkcyjnych 1 zmniejszenie szukania szans na
innych rynkach,

e strategia agresywna — oznacza nastawienie na wykorzystanie szans
rynkowych oraz atutow przedsigbiorstwa,

e strategia rozwoju rynku — polega na wejsciu firmy na nowe rynki zbytu z
dotychczasowymi produktami,

e Strategia umacniania — polega na koncentrowaniu sie firmy na umacnianiu
zdobytej juz pozycji na rynku,

e Strategia konserwatywna — polega na unikaniu i zmniejszaniu przez firme
zagrozen w otoczeniu rynkowym; jest formutowana w zakresie tworzenia
nowych produktow, wyszukiwania nowych rynkow 1 pogltebiania segmentacji
rynku.



