
temat: Strategie marketingowe 

 

1. Strategia marketingowa – zbiór działań, które mają zapewnić realizację zamierzeń 

przedsiębiorstwa wobec rynku. Jej formułowanie to proces decyzyjny, polegający na 

wytyczeniu najistotniejszych problemów oraz określeniu sposobów ich rozwiązań. 

Zakres przedmiotowy strategii marketingowej obejmuje: 

 ocenę sytuacji rynkowej, 

 weryfikację rynku docelowego, 

 określenie szans i zagrożeń, 

 wybór instrumentów marketing – mixu. 

Ze względu na różne kryteria występuje wiele rodzajów strategii marketingowych. 

 

2. Przykłady strategii marketingowych: 

 strategia penetracji rynku – polega na intensyfikacji sprzedaży 

dotychczasowego produktu, 

 strategia rozwoju produktu – polega na wprowadzeniu nowego produktu 

lub usługi na dotychczasowy niezmieniony rynek, 

 strategia dywersyfikacji – polega na wejściu na nowe rynki z nowymi 

produktami, 

 strategia defensywna – polega na nastawieniu na przetrwanie 

przedsiębiorstwa, następnie następuje stopniowe wycofywanie się z rynku, 

zmniejszenie zdolności produkcyjnych i zmniejszenie szukania szans na 

innych rynkach, 

 strategia agresywna – oznacza nastawienie na wykorzystanie szans 

rynkowych oraz atutów przedsiębiorstwa, 

 strategia rozwoju rynku – polega na wejściu firmy na nowe rynki zbytu z 

dotychczasowymi produktami, 

 strategia umacniania – polega na koncentrowaniu się firmy na umacnianiu 

zdobytej już pozycji na rynku, 

 strategia konserwatywna – polega na unikaniu i zmniejszaniu przez firmę 

zagrożeń w otoczeniu rynkowym; jest formułowana w zakresie tworzenia 

nowych produktów, wyszukiwania nowych rynków i pogłębiania segmentacji 

rynku.  

 

 


